








‹erfahrungsberichte›
beschwerdefrei durch gezielten einsatz 

. Bacardi

. Hosteling International

. Johnson & Johnson

. Mibelle

. Migros

. Nestle

. Nitro

. Nokia

. Puma

. Ramseier

. Schwarzkopf

. Skai

. Stimorol

. Sunrise

. Vans

. Weleda
‹kinki bringt Sie  

wieder zum Lachen›

Die vergangenen kinki Touren ha- 
ben folgende Kunden in der 
Vergangenheit bereits von den 
überaus lästigen Begleiter- 
scheinungen der Viruskrankheit 
befreien und für einen geziel- 
ten Einsatz sowie ein positives 
Image sorgen können.



‹nebenwirkungen›
mit der kinki-wintertour-garantie 

 
. Zielgruppenerreichbarkeit: 100%
→ kein Streuverlust

. Spezifikation unserer ‹kinki Bags› 
in male und female möglich
→ auch hier kein Streuverlust

. Keine Redundanz in der Vertei-
lung

. Unsere Auflage ist Ihre Min-
destreichweite bzw. Mindestan-
zahl der Probierkontakte

. Geringe Kosten durch Über-
nahme der Verteilung durch die
aurum communication ag

. Die Anzahl der zu verteilenden 
‹kinki Bags› je Verteilerort ist 
geringer als die zu erwartenden 
Zielgruppenmitglieder
→ Erhöhung des subjektiv wahr-
genommenen Wertes jeder  
‹kinki Bag›

. Überreichung unseres Initiations-
geschenks
→ Erhöhung der nachhaltigen 
Werbewirkung

. Konkurrenzausschluss je Dienst-
leistung bzw. Warengruppe
→ Exklusivität für jeden Kunden

. Die Zielgruppe setzt sich unmit-
telbar nach Erhalt der ‹kinki Bags› 
mit dem Inhalt auseinander
→ Der Inhalt wird in der Gruppe 
diskutiert und Marken werden  
dadurch gruppendynamisch ge- 
prägt. Das positive Gemein- 
schaftserlebnis des Aktionstages, 
neue Leute kennenzulernen,  
einen spannenden Winterevent zu 
erleben, wird auf den Inhalt der 
‹kinki Bags› übertragen und so als 
positiv gespeichert



Zu Preisen und Buchungen fragen sie Prof. Melania Fernandez und Dr. Cathrin Michael.

kinki magazine, aurum communication ag
Mööslistrasse 3, 8038 Zürich

tel:  + 41 (0) 44  271 09 00
fax: + 41 (0) 44  271 09 02

info@kinkimag.com, www.kinkimag.com 

WIR 
WÜNsCHEN 

IHNEN 
GUTE BEssE-

RUNG!


